
2020-2026年中国男装行业

分析与市场运营趋势报告

报告目录及图表目录

北京迪索共研咨询有限公司
www.cction.com

http://www.cction.com


一、报告报价

《2020-2026年中国男装行业分析与市场运营趋势报告》信息及时，资料详实，指导性强，具

有独家，独到，独特的优势。旨在帮助客户掌握区域经济趋势，获得优质客户信息，准确、

全面、迅速了解目前行业发展动向，从而提升工作效率和效果，是把握企业战略发展定位不

可或缺的重要决策依据。
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二、说明、目录、图表目录

   中国男士已变得更为注重风格与时尚，更加愿意对自己的外表进行投资。在2016-2020年的

预测期间，预计中国男装市场将保持复合年增长率13.1%的稳定增长。2017年男装市场的零售

规模达到了6761亿元；2020年，男装市场的零售规模预计将达到9793亿元。       2011-2017年中

国男装行业市场规模          资料来源：中企顾问网整理   本研究报告数据主要采用国家统计数

据，海关总署，问卷调查数据，商务部采集数据等数据库。其中宏观经济数据主要来自国家

统计局，部分行业统计数据主要来自国家统计局及市场调研数据，企业数据主要来自于国统

计局规模企业统计数据库及证券交易所等，价格数据主要来自于各类市场监测数据库。 报告

目录第.一章 2014-2019年国际男装市场发展分析1.1 国际男装市场发展总析1.1.1 行业发展轨

迹1.1.2 市场发展现状1.1.3 典型商业模式评析1.2 意大利男装产业发展分析1.2.1 行业产销状

况1.2.2 市场消费格局1.2.3 对外贸易状况1.3 其他主要国家男装市场的发展1.3.1 法国1.3.2 俄罗

斯1.3.3 加拿大1.3.4 印度 第二章 2014-2019年中国男装产业发展环境分析2.1 经济环境分析2.1.1 

全球经济发展形势2.1.2 全球经济环境对中国的影响2.1.3 中国宏观经济发展现状2.1.4 中国宏观

经济发展趋势2.2 社会环境分析2.2.1 人口环境分析2.2.2 收入及消费水平2.2.3 教育状况分析2.3 

政策环境分析2.3.1 行业监管体系2.3.2 主要法律法规 第三章 2013-2019年中国男装市场深度分

析3.1 中国男装市场发展综析3.1.1 产业发展轨迹3.1.2 市场发展态势3.1.3 市场规模状况

2017年男装市场的零售规模达到了6761亿元；2020年，男装市场的零售规模预计将达到9793亿

元。     2011-2017年中国男装行业市场规模          资料来源：中企顾问网整理3.1.4 市场集中度分

析3.1.5 市场需求变化状况3.1.6 市场消费者分析3.2 男装资本市场发展动态3.2.1 企业上市必要

性3.2.2 企业上市情况3.3 中国男装市场营销分析3.3.1 男装市场兴起跨界营销3.3.2 男装进入精细

化管理时代3.3.3 中国男装营销的误区3.3.4 闽派男装营销成功之借鉴3.3.5 未来男装市场营销趋

向3.4 中国男装行业面临的挑战3.4.1 创新能力弱3.4.2 渠道合作匮乏3.4.3 同质化现象严重3.5 男

装市场发展策略分析3.5.1 与时俱进占领Shopping malls3.5.2 抓住男装时尚内涵本质3.5.3 准确定

位顾客产品风格3.5.4 提升对VIP客户的培育方式3.5.5 线下线上结合发展 第四章 2013-2019年中

国男装热点细分行业分析4.1 男西装市场发展分析4.1.1 市场整体发展概况4.1.2 市场集中度现

状4.1.3 市场竞争状况4.1.4 高端市场消费主体4.2 男衬衫市场发展分析4.2.1 市场发展概况4.2.2 

市场集中度状况4.2.3 消费者调查分析4.3 男士内衣市场分析4.3.1 市场发展态势4.3.2 市场消费特

征4.3.3 市场品牌格局4.3.4 品牌打造策略4.4 商务休闲男装市场发展分析4.4.1 市场发展概况4.4.2

市场差异化策略4.4.3 市场发展潜力分析4.5 休闲男装市场发展分析4.5.1 市场总体分析4.5.2 市场

规模状况4.6 领带市场发展分析4.6.1 行业发展概况4.6.2 产业集群分析4.6.3 市场品牌格局4.6.4 

行业标准状况4.6.5 行业发展方向 第五章2013-2019年中国男装产业集群分析5.1中国男装产业集



群整体分析5.1.1产业集群分布状况5.1.2产业集群特征5.2温州男装产业的发展5.2.1行业发展轨

迹5.2.2行业发展现状5.2.3批发市场格局5.2.4高端市场的发展5.2.5行业的转型方向5.3泉州男装产

业的发展5.3.1行业发展轨迹5.3.2专业市场状况5.3.3电子商务的拓展5.3.4行业发展动态5.4福建男

装产业的发展5.4.1行业发展概况5.4.2企业资本市场状况5.4.3市场发展动态5.4.4企业发展的建

议5.5其他地区男装产业的发展5.5.1惠州5.5.2北京5.5.3山东5.5.4宁波奉化 第六章 2013-2019年中

国男装主要产品进出口状况分析6.1 男式便服套装6.1.1 2013-2019年中国男式便服套装进出口总

量分析6.1.2 2019年主要省市男式便服套装进出口情况分析6.1.3 2019年主要贸易国男式便服套

装进出口情况分析6.2 男式西服6.2.1 2013-2019年中国男式西服进出口总量分析6.2.2 2019年主要

省市男式西服进出口情况分析6.2.3 2019年主要贸易国男式西服进出口情况分析6.3 男式上

衣6.3.1 2013-2019年中国男式上衣进出口总量分析6.3.2 2019年主要省市男式上衣进出口情况分

析6.3.3 2019年主要贸易国男式上衣进出口情况分析6.4 男衬衫6.4.1 2013-2019年中国男衬衫进出

口总量分析6.4.2 2019年主要省市男衬衫进出口情况分析6.4.3 2019年主要贸易国男衬衫进出口

情况分析6.5 男裤6.5.1 2013-2019年中国男裤进出口总量分析6.5.2 2019年主要省市男裤进出口情

况分析6.5.3 2019年主要贸易国男裤进出口情况分析6.6 男式内衣6.6.1 2013-2019年中国男式内衣

进出口总量分析6.6.2 2019年主要省市男式内衣进出口情况分析6.6.3 2019年主要贸易国男式内

衣进出口情况分析6.7 领带及领结6.7.1 2013-2019年中国领带及领结进出口总量分析6.7.2 2019年

主要省市领带及领结进出口情况分析6.7.3 2019年主要贸易国领带及领结进出口情况分析6.8 男

式游泳服6.8.1 2013-2019年中国男式游泳服进出口总量分析6.8.2 2019年主要省市男式游泳服进

出口情况分析6.8.3 2019年主要贸易国男式游泳服进出口情况分析 第七章 2013-2019年中国男装

市场品牌分析7.1 男装市场品牌发展解析7.1.1 市场品牌态势7.1.2 市场品牌格局状况7.1.3 品牌国

际化状况7.2 中国男装品牌的主要运营模式7.2.1 顺美模式7.2.2 雅戈尔模式7.2.3 杉杉模式7.2.4 

七匹狼模式7.3 男装企业多品牌运营分析7.3.1 男装企业多品牌运营状况7.3.2 闽派男装均酝酿新

品牌7.3.3 男装子品牌运营模式7.4 中国男装品牌发展的创新策略分析7.4.1 产品创新7.4.2 销售模

式创新7.4.3 品牌传播创新 第八章 中国男装市场竞争态势深度剖析8.1 男装市场竞争力分

析8.1.1 中日竞争模式对比8.1.2 市场竞争态势分析8.1.3 企业核心竞争力探讨8.1.4 打造核心竞争

力的对策8.2 男装市场跨界竞争格局8.2.1 网络女装品牌进军男装市场8.2.2 羽绒服巨头布局男装

市场8.2.3 医药企业跨界争夺男装市场8.2.4 运动鞋企业跨界抢滩男装市场8.3 外资男装品牌抢滩

国内市场状况8.3.1 国际品牌抢滩国内男装市场8.3.2 Corneliani进入国内男装市场8.3.3

T&bull;W&bull;D男装品牌开拓国内市场8.3.4 意大利知名男装品牌进军国内市场8.4 男装市场竞

争策略8.4.1 设计成国内男装品牌抢滩市场利器8.4.2 中国元素成中西方设计之争 第九章

2013-2019年中国男装市场销售渠道分析9.1 中国男装市场主要销售渠道分析9.1.1 商场9.1.2 专卖

店9.1.3 批发市场9.1.4 电子商务9.1.5 主要销售渠道占比9.2 中国重点男装品牌市场渠道布局状



况9.2.1 利郎9.2.2 九牧王9.2.3 七匹狼9.3 中国男装市场电子商务渠道分析9.3.1 男装电商市场特

征9.3.2 男装电商平台分布9.3.3 男装主要网络品牌9.3.4 男装电商进入机会9.4 主要男装品牌电子

商务渠道开发分析9.4.1 七匹狼9.4.2 杉杉股份9.4.3 九牧王9.4.4 劲霸9.4.5 主要品牌电商对比9.5 

商场渠道引进男装品牌的分析9.5.1 商场男装区的发展9.5.2 大众快时尚类男装品牌9.5.3 男装多

品牌集合店9.5.4 国外中高端男装品牌9.5.5 男装设计师品牌9.5.6 男装定制品牌 第十章

2013-2019年国际男装优势企业发展分析10.1 Kering集团10.1.1 公司简介10.1.2 企业经营状

况10.1.3 企业发展动态10.1.4 企业发展战略10.2 Dolce &amp; Gabbana10.2.1 公司简介10.2.2 企业

经营状况10.2.3 企业发展动态10.2.4 企业发展战略10.3 HUGO BOSS10.3.1 公司简介10.3.2 企业经

营状况10.3.3 企业发展动态10.3.4 企业发展战略10.4 Christian Dior Group10.4.1 公司简介10.4.2 企

业经营状况10.4.3 企业发展动态10.4.4 企业发展战略 第十一章 2014-2019年国内男装领先企业分

析11.1 雅戈尔集团股份有限公司11.1.1 企业发展概况11.1.2 经营效益分析11.1.3 业务经营分

析11.1.4 财务状况分析11.1.5 未来前景展望11.2 江苏红豆实业股份有限公司11.2.1 企业发展概

况11.2.2 经营效益分析11.2.3 业务经营分析11.2.4 财务状况分析11.2.5 未来前景展望11.3 宁波杉

杉股份有限公司11.3.1 企业发展概况11.3.2 经营效益分析11.3.3 业务经营分析11.3.4 财务状况分

析11.3.5 未来前景展望11.4 福建七匹狼实业股份有限公司11.4.1 企业发展概况11.4.2 经营效益分

析11.4.3 业务经营分析11.4.4 财务状况分析11.4.5 未来前景展望11.5 报喜鸟控股股份有限公

司11.5.1 企业发展概况11.5.2 经营效益分析11.5.3 业务经营分析11.5.4 财务状况分析11.5.5 未来

前景展望 第十二章 中国男装企业转型调整态势及策略分析12.1 男装企业转型调整的必要性分

析12.1.1 市场不景气12.1.2 面临&ldquo;关店潮&rdquo;12.1.3 旺季不旺的困惑12.2 男装市场转型

态势分析12.2.1 跨界调整成共识12.2.2 行业转型现状12.3 男装企业转型发展策略分析12.3.1 寻找

综合竞争优势12.3.2 转投热门行业12.3.3 行业转型思路12.3.4 转型调整趋向12.4 重点企业转型案

例分析12.4.1 红豆股份12.4.2 九牧王12.4.3 雅戈尔12.4.4 金利来12.4.5 阿仕顿 第十三章 中国男装

行业投资及前景趋势分析13.1 中国男装行业投资分析13.1.1 男装行业进入门槛13.1.2 男装行业

融资动态13.1.3 男装投资可行性分析13.1.4 我国男装市场投资机遇13.1.5 商务休闲男装具备投资

潜力13.1.6 男装行业投资建议13.2 中国男装市场的发展趋势及前景13.2.1 产业发展新趋势13.2.2 

市场消费趋势13.2.3 品牌企业发展趋势13.2.4 高端市场发展潜力13.3 2020-2026年中国男装市场

发展预测分析13.3.1 影响因素分析

  13.3.2 销售规模预测
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